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Hollywood si specchia nel Tevere
“Il cinema vale quantoil turismo”

Nelle lunghe e tiepide serate illu-
minate dall’ora legale, Roma si
concede il tempo di immaginar-
si come una Hollywood sul Teve-
re.

Quella “citta aperta” ricostrui-
ta con ironia e sofferenza dal
film “C’& ancora domani” di Pao-
la Cortellesi e la perfetta rappre-
sentazione delle arti magiche
del cinema e dell’audiovisivo in
genere, strumenti per sognare
ma anche per fare business.

di Daniele Autieri
alle pagine8e 9
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Audiovisivi e film
ricchezza capitale

Hollywood sul Tevere
vale quantoil turismo

| numeri

300 min

Gliinvestimenti

Secondo il ministero

della Cultura a Cinecitta
arriveranno dal Pnrr
investimenti per 300 milioni

Il settore pesa per il
3,0% sul Pil regionale
e continua a crescere

aspettando la tax credit

di Daniele Autieri
Nelle lunghe e tiepide serate illu-
minate dall'ora legale, Roma si
concede il tempo di immaginarsi

13 mila

Gli addetti

Quasila meta degli addetti
del settore alivello nazionale,
13 mila su 28 mila, lavora

nelle aziende nel Lazio

come una Hollywood sul Tevere.

Quella “citth aperta” ricostruita
con ironia e sofferenza dal film
“C’¢& ancora domani” di Paola Cor-
tellesi & la perfettarappresentazio-
ne delle arti magiche del cinema e
dell'audiovisivo in genere, stru-
menti per sognare ma anche per fa-
re business.

Un business capitale perché pro-
prio nella citth eterna oggi piti che
mai si concentrano aziende, lavo-
ratori e naturalmente affari. Saran-

2.400

Le aziende

Sul territorio regionale
lavorano nell’'audiovisivo
oltre 2.400 aziende,
recuperato il gap post Covid

no i fondi del PNRR caduti a piog-
gia su Cinecittd, circa 300 milioni
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di euro secondo il ministero della
Cultura, impegnati per ammoder-
nare gli Studios tanto amati da Fe-
dcrico Fcllini; sara la scmpre mag-
giore centralitd di Roma e delle
sue storie narrata in film e serie
che saltellano tra il grande scher-
mo e le piattaforme di streaming
televisivo.

E cosisecondol'ultimo rapporto
Istat sulla competitivita dei settori
produttivi, I'audiovisivo nel Lazio
rappresenta il 3,5% del Pil regiona-
le, pit del doppio di quanto faccia
in Lombardia (1,4%}, secondaregio-
neitaliana per peso della sua indu-
striacinematografica. Un dato par-
ticolarmente significativo se lo si
confronta con il contributo, pari al
3.7%, che all’economia della capita-
le assicura la filiera del turismo e
del tempo libero.In sostanza gli af-
fari assicurati dall’audiovisivo ro-
mano valgono quandoi denari che
milioni di turisti immettono nell’e-
conomia cittadina,

Non stupisce allora se proprio
su Roma si concentra il nucleo del
settore nazionale, una parte consi-
stente di quanto a livello italiano
le nostre imprese hanno saputo e
sanno tuttora produrre. Ancora I'l-
stat calcola che quasi il 50% degli
addetti impegnati nel settore a li-
vello nazionale lavorano nella cit-
ta di Roma (quasi 13mila persone
su 28mila in Italia). Addirittura nel-
Pattivitd di distribuzione cinema-
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tografica, di video e programmi te-
levisivi si concentra nella capitale
il 73% degli addetti.

Roma vive di audiovisivo, inteso
in tutte le sue forme, e le aziende
lo hanno capito, alimentando con
i loro investimenti tutta la filiera.
Ecco perché Unindustria, I'associa-
zione che rappresenta gli indu-
striali del Lazio, sta per inaugura-
re la seconda edizione del Premio
Film Impresa, un evento dedicato
alle aziende che hanno scelto 'ar-
te cinematografica per raccontar-
sl € che si terrd dal 9 all’ll aprile
proprio a Roma. Tra gli ospiti, ol-
tre al presidente di Unindustria
Angelo Camilli, il presidente di
Confindustria Carlo Bonomi (in
uscita), quello di Anica, Francesco
Rutelli, e il sindaco Roberto Gual-
tieri. L'evento sari I'occasione an-
che per fare il punto sull’industria
dell’audiovisivo, che proprio in
questi giorni attende di capire dal
governo come sard rimodulata la
misura del tax credit, ovvero il cre-
dito d’imposta considerato essen-
ziale per replicare i tassi di cresci-
ta degli ultimi anni.

I1boom recente & infatti innega-
bile e confermato dai numeri. Tra
i12021 e il 2022 il valore dei prodot-
ti cinematografici realizzati nel La-
zio e venduti all’estero & pitl che
raddoppiato, passando da 20 a
49,1 milioni di euro. E il dato & con-
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tinuato a crescere anche nei primi
9 mesi del 2023, arrivando a quota
20 milioni rispetto ai 8 milioni del-
lo stesso periodo del 2022,

Ancheleimprese sonotornate a
crescere. Stando ai datiraccoltida
Infocamere, le aziende attive nel-
laudiovisivo regionale erano
2.433 fino al 2019, poi diminuite fi-
noa2.208nel 2021, quindi in pieno
Covid, per aumentare tra il 2022 e
il 2023 superando di nuovo le
2.400. Parallelamente sono cre-
sciuti anche gli investimenti, Non
solo quelli pubblici, legati ai fondi
del Pnrr, ma anche quelli privati.
Significativo il fatto che I'impren-
ditore franco-tunisino Tarak Ben
Ammar abbia annunciato 'inten-
zione di investire tra i 40 e i 50 mi-
lioni di euro per realizzare tra il
2024 e il 2025 nuovi studi cinema-
tografici a Roma. Sullo stesso fron-
te anchele banche stanno facendo
la loro parte: IntesaSanPaolo che
ha finanziato il settore nel 2023
con circa 270 milioni di euro, ai
quali si aggiungono i 260 milioni
di UniCredit,

1l settore cresce, alimentato dal-
la vitalith della filiera e dal presti-
gio delle infrastrutture a disposi-
zione, come appunto Cinecitti, Ec-
co perché il mondo delle imprese
guarda sempre con maggior favo-
re agli investimenti nell’audiovisi-
vo, convinto che quello della Holly-
wood sul Tevere non sia un sogno
cosi difficile darealizzare.



